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Na zakladni §kole Zdirec nad Doubravou (Partner ¢.3) funguji v sou¢asné dobé na zékladé
projektu Moje prvni firma (registracni ¢islo: CZ. 1.07/1.1.00/54.0012) dvé studentské fiktivni
spole¢nosti:

1. SpoFert — Milo§ Havel

2. DreamStyle — Nikola Vaskova
O jejich Cinnosti, zakladni organiza¢ni struktuie a dalSich aspektech v ptinosu studentskych fiktivnich
firem pro upevnéni dil¢ich zakovskych kompetenci a dovednosti vypovida tento dokument. Je
rozdélen na dve ¢asti, ptiCemz kazdy oddil se zevrubné vénuje jedné fiktivni spolecnosti.

1. SpoFert — Milo§ Havel

Obr. 1.: Logo fiktivni firmy SpoFert:

SpofFert

Pted samotnym vytycenim pfedmétu podnikani bylo provedeno nékolik aktivit k rozpoznéani

zajmt zakd navstévujici tento zajmovy utvar. Nejprve byl studentim preddn k vyplnéni kratky
dotaznik, v némz méli za kol jednotlivé sepsat obory jejich zajmu. Po zjisténi téchto atributl se zaci
seznamili s principem marketingového prizkumu trhu, ktery obecné zjistuje zijem Ci nezdjem
vefejnosti vdaném meésté / obci o konkrétni sluzbu ¢i produkt, srovnava kvalitu nabizenych
sluzeb/statki u jiz fungujicich spolecnostech ¢i porovnava cenovou hladinu téchto firem a
soukromnikil. Zaci si ve spojeni s jejich osobnimi zajmy utvofili skupiny, v nichz méli za kol sestavit
jednoduchy marketingovy prizkum trhu ve mésté Zdirec nad Doubravou. Vysledky jejich prace byly
predstaveny na jedné z hodin zajmového utvaru. Na zakladé téchto poznatkid se zaci spojili do dvou
pocetné srovnatelnych skupin znichz se vyclenily dvé fiktivni firmy (SpoFert — Milo§ Havel,

Dreamstyle — Nikola Vaskova).



Jako predmét podnikani spolecnosti SpoFert — Milo§ Havel byly zaky zvoleny nasledujici
Zivnosti:

A) Provadéni staveb, jejich zmén a odstraiovani

B) Maloobchod

C) Zprostredkovani obchodu a sluzeb
Zaci svou firmu SpoFert — Milo§ Havel oficidlné registrovali na Centru fiktivnich firem (CEFIF),
instituci fungujici pod akreditaci Ministerstva Skolstvi, mladeze a t€lovychovy. Tato registrace byla

provedena pomoci registra¢niho dotazniku dne 14. 1. 2015.

Obr.2.: Registra¢ni formulai SpoFert ur¢eny pro CEFIF:

CEFIF CR

Jméno firmy: SpoFert Koéd EUROPEN: | CZ01
IC / DIC FF: IC: 258 263 01 DIC: CZ
Nazev $koly: ZS a MS Zdirec nad Doubravou
.
Typ oboru vzdélani': 78
Z4ci se spec.potfebami Ne
Ulice: Chrudimska 77
Mésto: Zdirec nad Doubravou PSC: 582 63
Poéet zaméstnanc FF: | Muzu: 7 Zen: 0
Rocnik, ktery studujete: 9.a8.
Pocet tydennich vyu€ovacich hodin fiktivni firmy v jednotlivych ro¢nicich 2
Roc¢nik 8. 9.
Pocet hod. 2 2
Hodiny pfedmétu Den:Streda Hodiny: 13:30 — 15:00
fiktivni firma (od-do): Den: Hodiny:
E- mail firmy: spofert.fif@gmail.com
Web firmy:
Telefon / Fax:
Titul a jméno ucitele: Mgr. Martin Lezak
E-mail ucitele: mlezak@skola.zdirec.cz
_ Kéd banky:

Bankovni spojeni )
tuzemské?: I?anka.

Cislo uctu:

L Kod banky: | 9999

pankovry, spojen Banka: FIBA

Cislo uctu:

Mame zajem obchodovat co nejvice

Mira podnikani’:




Jiné:

Obchodni jazyky:

Cestina

1

Zahrani¢ni obchody':

Ne

Obchodni aktivity":

Maloobchod Sluzby

Struéna nabidka:

Stavba sportovnich hal a détskych hfist.
Poradani volno€asovych aktivit.
E-shop

Struéna nabidka
v anglictiné:

Building sport halls and childrens playgrounds.
Organizing free-time activities.
E-shop.

'Vymazte neplatné udaje / pokud vyplfiujete ruéné, zakrouzkujte spravny udaj

2Pokud nemate &isla uétu dosud pridélena, dopliite tuto informaci dodateéné mailem

V dalSich krocich byly provedeny nasledujici Cinnosti: registrace Finan¢ni urfad CEFIF — dne
11. 2. 2015, vyhledani a zalozeni bézného uctu u fiktivni banky (Prvni plzenska fiktivni banka =
PPFB) — dne 11. 2. 2015 nebo zaslani zadosti o zaneseni do Obchodniho rejstiiku CEFIF — dne 9. 3.
2015. Vsechny formulafe se realn¢ podobaji t€ém skuteénym s jednim podstatnym rozdilem, Ze plni
funkci na smyslenych Gradech pod taktovkou CEFIF. Nicméné pro Zaky majici do budoucna zajem
rozjet své podnikatelské plany to mize byt veliké usnadnéni jejich budouci prace. Krom¢ samotné

administrace dil¢ich formulaid Zaci provadéli dulezitou emailovou korespondenci s pracovniky tfadt

na centru CEFIF. Témito aktivitami byly rozvijeny kompetence komunikaéni, k feSeni problému atd.

Organizaéni struktura firmy SpoFert — Milo§ Havel:

Reditel: Milo§ Havel

Sekretariat feditele: Vaclav Pavlicek, Tomas Forejt

Pravni oddéleni: Radek Kluson, Jan Adamek, Jan Cimpl

Personalni oddéleni: Ondtej Pospisil

Obchodni odd¢leni: Tomas Hospodka, Jan Navratil, Ludvik Malek

Oddéleni marketingu: Ludvik Malek, Véclav Pavlicek, Tomas Forejt, Ondiej Pospisil

Nasledné Zaci vytvareli rizné marketingové nastroje, v nichz si kladli za cil zviditelnit ¢innost

a pusobeni jejich spolecnosti. Po teoretické piiprave presli k samotné vyrobé téchto marketingovych

nastroju: reklamni letacek, vizitka, logo, propagacni firemni foto, prezentacni video ¢i slogan.




Obr. 3.: Vizitka firmy SpoFert — Milo§ Havel i s kontakty:

A
SpoFert

Obr. 4.: Reklamni leta¢ek SpoFert — Milo§ Havel:

Vase sny
nade realita
O O




Slogan: ,,Vase sny, nase realita“

Dale v ramci marketingovych nastroji vznikly firemni webové stranky o jejichz administraci se Zaci
pravidelné staraji. V nich mohou zajemci shlédnout nap¥. prezenta¢ni video SpoFert nebo naleznout
zjednoduseny katalog sluzeb véetné udani cenovych relaci.

Odkaz zde: https://sites.google.com/site/spofertzdireccz/

V ramci zalohy vSech potfebnych soubort bylo pfistoupeno k uzivani balicku sluzeb Google —
zaci hojné vyuzivaji svoji emailovou adresu, disk a specializované aplikace (Google tabulky,
dokumenty atd.). U emailové schranky dochazi kjednoduché filtraci — povéfeny pracovnik
obchodniho oddé€leni mé za kol separovat Cetné nabidky od jinych fiktivnich firem, podévat naopak
nabidky firmy SpoFert, odpovidat na dalsi obchodni korespondenci a dalsi aktivity.

Emailova adresa: spofert.fif@gmail.com

Z ¢innosti firmy SpoFert — Milo§ Havel vybirame nésledujici fotografie:

Obr. 6.: Promysleni ptedmétu podnikéni:




Obr. 7.: Tvorba marketingovych nastroji — loga a propagacniho letaku:




Vyuka fiktivni firmy miize obohatit i SVP. P¥isti $kolni rok bude $kola zakéim osmého ro&niku
nabizet povinné volitelny predmét ,,Moje prvni firma®, ktery svou koncepci bude navazovat na
zajmovy Utvar provozovany v soucasnosti. Je to nejenom z diivodd narustajici obliby krouzku, ale i
diky upevnéni celého spektra dovednosti a kompetenci u zaki. Ti zde mohou rozvijet komunikaéni
kompetence, dale se snazi feSit nastalé problémy, osvojuji si techniku a parametry obchodni
korespondence, uci se spolupracovat, respektovat nazory druhych apod. Jedna se o komplexni
vyukovy predmét, jenz svou formou pIn€¢ koreluje s modernim multidisciplindrnim trendem
vyucovani. V predmétu vychova k obCanstvi budou v pfistim roce doplnény vazby na ¢innost
fiktivnich firem, zejména v 9. ro¢niku, do souborného tématického bloku Ekonomie. Ve vytvarné
vychové se zaci budou seznamovat s teoretickymi aspekty tvorby marketingovych nastroju, tak aby

sebeprezentace fiktivnich firem pomoci téchto nastrojli byla co nejefektivnéjsi a nejpestie;jsi.

Piinosy vyuky studentské firmy byly shrnuty v pfedchozich castech textu, ale pro piehlednost
(zejména 8. a 9. tfid) komplexni rozvoj kompetenci a dovednosti (komunikacni, k feSeni problémd,
socialni a personalni apod.). Ve vyuce ptrevlada teorie nad praxi, zaci byli a do budoucna budou nuceni
pristupovat k dil¢im ¢innostem aktivné, coZ je naprosty protipdl pasivnimu pfijimani informaci. Je téz
uplatiiovan princip prifezovosti napfic predméty (Cesky jazyk, vychova k obCanstvi, matematika, cizi
jazyk, vytvarna vychova apod.). Zaci vyuzivaji kreativnich ndpadii zejména pfi tvorbé marketingovych

nastroji, pri¢emz tyto ¢innosti patfi v porovnani s ostatnimi u studenti mezi velice oblibené.

Rizika realizace vyuky zakovskych fiktivnich firem lze spatfovat v aspektech jako jsou
souc¢asna podoba zajmového tvaru, mnozstvi didaktickych pomicek (pro pedagogy i pro zaky) apod.
Paklize by vyuka v dalSich $kolnich rocich probihala na zakladé podoby dobrovolného krouzku,
nebyla by zde stoprocentni jistota, Zze krouzek si zvoli dostateény pocet (¢i alesponn nékdo) zakda.
Mozné riziko je spojené téz s potiebnou piipravou odbornych pedagogii majici piimé zkusenosti
s vyukou studentskych firem. V podstaté neexistuje zadny uceleny uéebni material (jak pro zaky, tak
pro vyucujici), proto jsou pedagogové odkazani na vlastni intuici a smysl pro kreativitu. Dale
neexistuje systematicka podpora pedagogii, ta je v soucasnosti minimalizovana jen na ¢innosti Centra
fiktivnich firem. AvSak maly pocet pracovnikii CEFIF nemtze obsahnout zajem vSech pedagogli o

Skoleni, seminéfe riznych témat.



2. DreamStyle — Nikola Vaskova

Pro ziskani konkrétni predstavy o fungovani firmy a inspiraci pti zakladani vlastni fiktivni firmy
shlédli zaci prezentaci nékolika uspésnych firem a podnikateld. V ramci exkurze navstivili mistni
drevozpracujici podnik Stora Enso, kde méli moznost ziskat realnéjsi predstavu o zalozeni a uspéSném
vedeni velké firmy. Na zaklad€ poznatk z této exkurze si zaci vyzkouseli nanecisto udélat prizkum

trhu, vytvofit logo a nazev.

Obr. 9.: Logo fiktivni firmy DreamStyle

* Qe

Dalsi zajimavou exkurzi byla navitéva Ceské Narodni Banky. Prezentaci a kratkym
animovanym filmem se Z4ci seznamili s vyznamem a cili CNB a bankovni radou. Samotné
exkurze probé¢hla 13. 11. 2014. Z4ci méli moznost shlédnout stalou expozici CNB ,.Lidé a
penize®, kterd je umisténa v prostorach byvalého trezoru. Expozice nabizi historii vyvoje
penéz od pazourki k digitdlnim penézim a ¢iptim. Prezentuje uceleny vyvoj mény a financi v
Cechach véetné vyvoje CNB od jejiho zaloZeni. Je zde pfipraveno 65 vitrin s unikatnimi
exponaty a platidly, padélky a ukdzky ochrany pen€z, interaktivni dotykové obrazovky,

rozséhlé informace v multimedidlnich pocitac¢ich a mnoho dal$ich zajimavosti.

Fiktivni firma DreamStyle

Predmétem podnikani fiktivni firmy DreamStyle jsou tyto zivnosti:
e Vyroba textilii, textilnich vyrobki, odévi a odévnich doplnki
e Maloobchod
Fiktivni firma DreamStyle se také oficialné registrovala na Centru fiktivnich firem (CEFIF), instituci

fungujici pod akreditaci Ministerstva Skolstvi, mladeze a t€lovychovy.



Obr. 10.: Registra¢ni formulat fiktivni firmy DreamStyle urc¢eny pro CEFIF:

CEFIF CR

Jméno firmy: DreamStyle Kéd EUROPEN: | CZ01
IC / DIC FF: IC: DIC: CZ
Nazev $koly: ZS a MS Zdirec nad Doubravou
i,
Typ oboru vzdélani': 78
Z4&ci se spec.potfebami Ne
Ulice: Chrudimska 77
Mésto: Zdirec nad Doubravou PSC: 582 63
Podet zaméstnancu FF: | Muzu: 0 Zen: 8
Roc¢nik, ktery studujete: 9.a8.
Pocet tydennich vyu€ovacich hodin fiktivni firmy v jednotlivych ro€nicich — 2
Roc¢nik 8. 9.
Pocet hod. 2 2
Hodiny pfedmétu Den: stfeda Hodiny: 13.30 — 15.00
fiktivni firma (od-do): Den: Hodiny:
E- mail firmy: DreamStyle@email.cz
Web firmy:
Telefon / Fax:
Titul a jméno uditele: Ivana Martincova
E-mail uditele: martincova.ivana@seznam.cz
Bankovni spojeni rod banky:
tuzemské2:p J ?anka:
Cislo uctu:
] o Kéd banky: 9999
pankovy spojen! Banka: FIBA
Cislo uctu:
Mame zajem obchodovat co nejvice
Mira podnikani’:
Jiné:
Obchodni jazyky: Ceétina
Zahraniéni obchody": Ne
Obchodni aktivity': Maloobchod Sluzby
Navrhovani,Siti a prodej obleCeni
Struéna nabidka: Firemni Skolka — Dofik
E-shop




Designing, sewing and selling clothes
Company preschool — Dofik
E-shop

Struéna nabidka
v anglictiné:

"Vymazte neplatné udaje / pokud vyplfiujete ruéné, zakrouzkuijte spravny udaj

2Pokud nemate &isla ustu dosud pfidélena, dopliite tuto informaci dodateéné mailem

Nésledovalo vypliiovani dalsich formulafii nutnych k zaloZeni fiktivni firmy. Jako svoji banku si
fiktivni firma DreamStyle zvolila Prvni plzenskou fiktivni banku — PPFB. Vypliiovani formulat,
které maji podobu skute¢nych, nebylo pro zaky s ohledem na jejich vék jednoduché. Diky vzajemné
emailové komunikaci s pracovniky fiktivnich uradt CEFIF, §lo vSe snadnéji. Témito aktivitami byly

rozvijeny kompetence komunikacni, k feSeni problému, k uceni.

Organizac¢ni struktura firmy DreamStyle:

Reditel: Nikola Vagkova

Sekretariat feditele: Andrea Mo$nerova, Hana Docekalova
Pravni oddéleni: Kristyna Jenickova, Adéla Blazickova
Personalni odd¢leni: Klara Andryskova

Obchodni oddéleni: Lucie Fikarova

Oddéleni marketingu: Andrea Cervinkova
Spolecné Zaci vytvareli prostiedky marketingu, jejichz hlavnim cilem bylo zviditelnit fiktivni firmu
DreamStyle a jeji ¢innost (logo fiktivni firmy, vizitky, powerpointovou prezentaci, reklamni letacky a

slogan).

Slogan fiktivni firmy DreamStyle: ,,Saty délaji ¢lovéka.«



Obr. 11.: Vedeni fiktivni firmy DreamStyle:






